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Eine eigene Praxis? Super Idee!

Ab jetzt sind Sie nicht nur Arzt, sondern
auch Unternehmer in lhrer Praxis-Firma.
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Standort gewdhlt? Umfeld gecheckt?
KonRurrenz im Blick? Parkplétze vorhanden?

Bus und Bahn in der Ndhe?
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Wahlen Sie einen Agentur-Partner mit Kompe-
z und Erfahrung in Sachen Praxismarketing
3em Verstandnis ftr lhre Situation.

Die 10 wichtigsten Schritte
von der ldee bis zur Eroffnung
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Behdrden, Gesetze, Auflagen... Schlau ist, wer
sich von Anfang an von kompetenter Seite be-
raten laBt: am besten von lhrer Zahndrztekam-
mer oder zahndrztlichen Vereinigung..
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Wie sieht der ,Wunschpatient” aus? Kinder,
Senioren, Business-People oder Angst-Pa-
tienten? Gibt es einen Tatigkeitsschwerpunkt?

ZIEL [~

Ein Workshop hilft, um sehr ztigig und
effizient die Ziele ftir eine erfolgreiche
Etablierung lhrer Praxis definieren.
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Wenn das Bild nach auBen steht, darf der Ein-
druck in der Praxis davon nicht abweichen.
Die Innenausstattung folgt dem Corporate
Design, fiir das Sie sich entschieden haben.
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Freuen Sie sich auf umfangreiche und kompetente
Unterstitzung bei Ihrem Schritt, die eigene Praxis zu eroffnen.
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